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1- EMENTA

Economia, sociedade e tecnologia. Técnica e ciéncia como ideologia. Modelos de
acesso, recursos fisicos e digitais. Tecnologia, comunidades e instituicbes. As novas
tecnologias e suas implicagcdes sociais. Os trabalhadores e as novas tecnologias.
Novas técnicas de organizacao e a tecnologia. Importancia, definicdes e modelos de
inovacao. Inteligéncia organizacional e competitiva. Planejamento de produtos e
projetos de inovacgédo. A inclusdo da variavel ambiental nas estratégias empresariais
e no desenvolvimento de novos produtos, processos, servicos e negoécios. Gestao da
inovacao tecnoldgica. Financiamento para a inovagao no Brasil. Ciéncia, tecnologia e
meio-ambiente. Politicas de ciéncia e tecnologia e a promog¢éo da inovacdo para
tecnologias verdes e para o desenvolvimento sustentavel. Ciéncia e tecnologia
voltada a geracdo de solugBes sustentaveis aos problemas das aglomeracdes
urbanas. Cidades inteligentes (smarter cities), sustentaveis e inovadoras.

2 - OBJETIVOS

Esta disciplina apresenta, através de conteudo historico/analitico, o desenvolvimento
cientifico e tecnologico desde a primeira Revolucdo Industrial até os dias de hoje.
Discute as relacbes entre ciéncia, tecnologia e inovacdo, tanto nos paises
desenvolvidos como nos paises em desenvolvimento. Analisa o debate atual sobre
organizacao da pesquisa e as transformacdes em curso e seus impactos nos paises
em desenvolvimento.

O curso abordard também a gestdo da inovacao tecnoldgica como componente da
estratégia competitiva da empresa. Enfocar-se-4 a gestdo da inovagdo como
processo-chave para o crescimento das empresas. Processo que requer rotinas,
recursos, arranjos, cultura organizacional e lideranca especificos. Os processos
essenciais serdo examinados no curso: a prospeccao de oportunidades tecnoldgicas



e de mercado; a mobilizacdo e o desenvolvimento dos conhecimentos tecnoldgicos
necessarios para a exploracéo de oportunidades; a mobilizacdo e gerenciamento das
fontes externas da inovacao, isto é, fornecedores, clientes e instituicdes de pesquisa;
e, a implementacdo de (projetos de) inovacdes, do conceito & comercializacdo de
novos produtos ou implementacdo de novos processos.

Considerando que em seus futuros ambientes de trabalho os alunos se defrontaréo,
guotidianamente, com os problemas, praticas e desafios desencadeados pela
ciéncia, tecnologia e inovacdo em organizacdes, a idéia é |lhes dar uma base para
gue possam aprofundar sua reflexdo sobre os pontos que mais Ihes interessem.

Ao final da disciplina, espera-se que os alunos estejam aptos a refletir sobre as
implicagOes da ciéncia, da tecnologia e da inovacao para a sociedade (e vice-versa),
bem como sobre praticas de gestdo da inovacdo que se tém provado mais
adequadas a realidade das empresas no Brasil.



3 - CONTEUDO PROGRAMATICO

Alguns Elementos Historicos Fundamentais

» Ciéncia e Tecnologia na Transi¢ao ao Capitalismo Industrial

Ciéncia, Tecnologia e a Corporacgéao Industrial Moder  na
= Emergéncia das Industrias Baseadas na Ciéncia
= Geréncia Cientifica e Organizagdo Produtiva (Taylor e Ford)
= Ciéncia, Tecnologia, Estado e Grandes Corporacoes: a era da Big Science

Ciéncia, Tecnologia e Trabalho no Capitalismo Conte  mporaneo
= Ciéncia e Tecnologia na Transi¢ao a Sociedade da Informacao
» Reestruturacdo Produtiva e Novas Formas de Organizagédo Social do Trabalho
e da Producéo
Conceitos Centrais em Ciéncia, Tecnologia e Inovagd o
= O Conceito de Inovacéo Tecnolbgica
» Sistema Nacional de Inovagédo e Financiamento a CT&l

= A Pesquisa de Inovacdo Tecnologica (PINTEC) e a Inovacdo nas Empresas
Brasileiras

* |novacao e Propriedade Intelectual

Entendendo Estratégia nas Organizacfes
= O Processo de Gestao Estratégica
» Vantagem competitiva, Resource Based View, Competéncias Essenciais e
Dinamicas
A Inovagédo como um Processo-Chave nas Organizacdes

» Processos, Rotinas e Ferramentas para a Gestao da Inovacao na Empresa

O Planejamento da Inovagéao
»= Prospeccédo Tecnoldgica e Technology Roadmap
= A Cooperacdo Tecnoldgica e o Gerenciamento de Redes de Inovacdo sob a
Perspectiva da Abordagem Aberta (Open Innovation)
Implementacé&o de Projetos de Inovacao

= Gerenciamento Estratégico do Projeto de Novos Produtos, Processos e
Tecnologias — stage-gate e funil de inovacgéo



4 - METODOLOGIA

Aulas expositivas com ampla utilizacéo de recursos audiovisuais;
Filmes e documentarios;

Andlise de casos envolvendo situagdes reais de empresas;
Apresentacdo de seminarios pelos alunos; e,

a kr 0N

Exercicios praticos.

5 - AVALIACAO

O total da nota do semestre é de 10,0 pontos (100%). Os pontos serdo divididos
como segue:
1. Participacédo (10%):
» Comportamento em sala de aula / Disciplina (0,2);
» Pontualidade (0,2);
= Frequéncia (0,2);
= Contribuicdes nas aulas (0,2); e,

Aplicacéo nos exercicios (0,2).

2. Provas (60%):
» Duas provas individuais e sem consulta.

3. Seminarios individuais ou em grupo (30%):
» QOrganizagdo e apresentacao.

Situacao Final:
< que 7,0 = Prova Final
> que 7,0 = Aprovado

ATENCAO:

1. O aluno deve estar presente, no minimo , em 75% das aulas. Vale ressaltar que
os alunos que ndo comparecerem a, pelo menos, 75% das aulas seréo reprovados
por falta, independentemente dos resultados obtidos em outros quesitos do processo
de avaliacao, ressalvados os casos previstos pelas normas da UFES.



6 - VIAS DE COMUNICACAO COM O PROFESSOR:

Descrever aqui o email ou canal de comunicacdo e como e onde o professor
divulgara as notas.

» Email: ufes.adm@gmail.com

= Ambiente Virtual de Aprendizagem (Moodle) para apoio horizontal as
atividades didaticas. Disponivel em: http://ava.ufes.br/course/view.php?id=108.

As notas parciais e finais serdo divulgadas aos alunos da disciplina via:
» Portal do Professor;
» Emails pessoais informados pelos alunos;
= Ambiente virtual de aprendizagem (Moodle); e,
= Mural de avisos do Colegiado Noturno.
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