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Ementa:
Marketing - O nascimento, conceitos e defini¢cdes. Teoria do comportamento do consumidor.
As variaveis controldveis e as incontrolaveis. DecisGes sobre distribuicdo fisica: suprimento
fisico - armazenagem e transporte - canais de distribuicdo. DecisGes sobre preco. Decisdes de
comunicagdo: venda pessoal, venda em massa e promocao de vendas. A forca de vendas. O
plano de marketing. A organizacdo de marketing. Pesquisa mercadoldgica. Marketing
internacional.

Objetivos Especificos:
1. Analisar as organizag¢0Oes e seu contexto na perspectiva do marketing;
2. Compreender os conceitos essenciais do marketing necessarios a gestado estratégica com o
foco do cliente;
3. Aplicar os conceitos de marketing em projeto pratico;
4. Reconhecer os beneficios que a curiosidade cientifica pode proporcionar;
5. Desenvolver trabalhos de forma colaborativa;
6. Despertar para necessidade de aprimorar continuamente sua comunicagao verbal e escrita.

Conteudo Programatico:
UNIDADE | - NogGes basicas de marketing
Objetivo: Conhecer os principais conceitos do marketing.
Conceitos: O nascimento, conceitos e defini¢des.

UNIDADE Il - Comportamento do Consumidor

Objetivo: Obter uma visao geral sobre as teorias do comportamento do consumidor
Conceitos: Consumo, consumismo, teorias do comportamento do consumidor. Etapas do
processo de consumo.

UNIDADE Ill - Pesquisa de marketing
Objetivo: Entender a pesquisa no contexto do marketing.
Conceitos: Formulacdo, planejamento, execuc¢do, analise e comunicagao.

UNIDADE IV - Plano de marketing
Objetivo: Discutir os principais elementos do planejamento de marketing.
Conceitos: Planejamento, programa de marketing, organizacao e controle de marketing.




UNIDADE V - Gestao do Marketing Mix
Objetivo: Discutir as ferramentas de gestao do marketing.
Conceitos: Produto, Preco, Ponto e Promogao.

Metodologia:
Os estudos partirdo da inquiricdo dos conhecimentos prévios, pré-conceitos que os alunos possuem
sobre os temas estudados e de problemas socioculturais, avancando nos conteldos e estratégias,
desenvolvendo conceitos, procedimentos e atitudes de alcance mais universal e importantes do
ponto de vista da formacdo do pesquisador e da competéncia profissional.

Na pratica, isso significa que os estudos envolvem a observacdo, a problematizagdo, o teste de
hipdteses e a experimentagdo, a comparagao, a busca de informacgées em fontes variadas, a sintese e
a analise dos dados coletados, a extrapolacdo e a generalizagdo. Assim, pressupde-se, também, o
envolvimento do estudante durante as aulas expositivas e dialogadas, em atividades e grupo e
atividades extraclasse, tanto tedricas quanto praticas.

Critérios/Processo de Avaliagdo da Aprendizagem:
a) Diagndstica: procurar-se-a levantar as necessidades e expectativas dos discentes na primeira aula.
b) Formativa: havera necessidade premente dos alunos na realiza¢do das tarefas.

c) Somativa: O total da nota do semestre é de 10,0 pontos (100%). O processo de avaliacdo da
aprendizagem desta disciplina contempla as avaliacdes e seus respectivos pesos na nota final, conforme

a seguir:
'Entrega da AVALIATIVA 1: Analise em grupo do Pacto Global e ODS &
05/05/2022 iE . .
o5l - Z]prrjss:ritar elo menos 3 insights a partir da andlise do Pacto Global e - Projeto final
QUINTA ODpS p p - Dicas Projeto Final
- https://www.pactoglobal.org.b
21h-23h - Enviar para o e-mail michelmagnovasconcelos@gmail.com. até o inicio da psi// pactoglobal.org.br/
aula de 06/05/2022. Guardar comprovante do envio.
Entrega da AVALIATIVA 2: Analise individual do . L. )
N - KOTLER, Philip; ARMASTRONG, Gary. Principios de marketing. 92 Ed.
TXT_1_Uma_Matriz_Mental_DT ,, 3
12/05/2022 _ - i . i Sdo Paulo: Prentice Hall (Pearson), 2003.
- Analisar TXT_1 e problematizar a partir das ideias do autor e do contetido X . S .
das aulas BROWN, Tim. Design Thinking: uma metodologia poderosa para
QUINTA . Lo . . decretar o fim das velhas ideias. RJ, 2010.
21h-23h - Enviar para o e-mail michelmagnovasconcelos@gmail.com. até o inicio da Proieto Final
aula de 12/05/2022. Guardar comprovante do envio. Di ) Projeto Final
- Dicas Projeto Fina
- Nota: 10,0 (peso 10%). )
[Entrega da AVALIATIVA 3: Anslise em grupo do TXT_1 NKOTLER, Phlllp,.ARMASTRONG, Gary. Prindpios de marketing. 92 Ed.
19/05/2022 L i o Sdo Paulo: Prentice Hall (Pearson), 2003.
- Apresentar pelo menos 3 insights a partir da andlise do TXT_1 : i o X
- Enviar para o e-mail michelmagnovasconcelos@gmail.com. até o inicio da - BROWN, Tim. Design Thinking: uma metodologia poderosa para
QUINTA p & gmail. : decretar o fim das velhas ideias. RJ, 2010.
21h-23h aula de 19/05/2022. Projeto Final
- Nota: 10,0 (peso 10%) | ) . .
- Dicas Projeto Final
Entrega da AVALIATIVA 4: Apresentacdo em grupo do Cendrio do desafio
24/06/2022 :Apresentar pelo menos 5 Insights sobre o cenério do desafio (passado, . .
Fmres . A R - Projeto Final
SEXTA presente e futuro [tendé&ncias], além de referéncdias inovadoras. i Proieto Final
- Dicas Projeto Fina
19h-21h - Tempo: Cada grupo terd até 20 min !
- Nota: 10,0 (peso 10%)
Entrega da AVALIATIVA 5: Analise individual do TXT_2 - KOTLER, Philip; ARMASTRONG, Gary. Principios de marketing. 92 Ed.
07/07/2022 :- Analisar TXT_2 e problematizar a partir das ideias do autor e do contetido S3o Paulo: Prentice Hall (Pearson), 2003.
das aulas - VELHO, Gilberto. Individualismo e Cultura : notas para uma
QUINTA - Enviar para o e-mail michelmagnovasconcelos@gmail.com. até o inicio da antropologia da sodedade contemporanea, RJ, 1999.
21h-23h aula de 07/07/2022. Guardar comprovante do envio. - Projeto Final
- Nota: 10,0 (peso 10%) - Dicas Projeto Final
- KOTLER, Philip; ARMASTRONG, Gary. Principios d keting. 92 Ed.
Entrega da AVALIATIVA 6: Anélise em grupo do TXT_2 w P Ip'_ ) GAMV- PINCPIOS G marketng,
14/07/2022 - . (s Sdo Paulo: Prentice Hall (Pearson), 2003.
- Apresentar pelo menos 3 insights a partir da analise do TXT_2 ) L. )
Enviar para o e-mail michelmagnovasconcelos@gmail.com. até o inicio da | VELHO, Gilberto. Individualismo e Cultura : notas para uma
QUINTA P e gm ’ ’ antropologia da sodedade contemporanea, RJ, 1999.
aula de 14/07/2022. Guardar comprovante do envio. . X
21h-23h - Projeto Final
- Nota: 10,0 (peso 10%) X . .
- Dicas Projeto Final
28/07/2022 Entrega da AVALIATIVA 7: Apresentacdo em grupo das Dores e Principios
Apresentar pelo menos 5 Insights sobre as dores dos usudrios extremos, Proieto Final
além de pelo menos 3 e no maximo 5 princpios estratégicos i L . .
QUINTA ., . - Dicas Projeto Final
31h-23h - Tempo: Cada grupo terd até 20 min
- Nota: 10,0 (peso 20%)
05/08/2022 Eir:;';ega da AVALIATIVA 8: Apresentacdo em grupo da Solugdo do Projeto
- Projeto Final
Apresentar a descri¢do da solucdo final para o desafio do Projeto Final .roJe ° .|na .
SEXTA . . - Dicas Projeto Final
19h-21h - Tempo: Cada grupo terd até 20 min

- Nota: 10,0 (peso 20%)




Atencdo: Embora o Projeto Final deva ser realizado em grupo, ficarad a critério do professor atribuir
notas individuais aos participantes de cada grupo, de acordo com a participacao de cada um.

Prova Final: O aluno que ndo alcangar média semestral igual ou superior a 7,0 (sete), obrigatoriamente
devera fazer prova final, contendo questdes objetivas e/ou discursivas, abordando todo o contetido da
disciplina. A prova sera aplicada no dia 19/08/2022.

Critérios: serdo considerados os seguintes critérios no momento da correcdo das avaliacGes: a)
argumentacao e clareza no desenvolvimento das questdes; b) compreensdo e aplicacdo dos conceitos;
c) linguagem; d) organizacgao.

Calculo da Média Semestral:

A média semestral (MS) sera calculada da seguinte forma:

MS = (A1*10%) + (A2*10%) + (A3*10%) + (A4*10%) + (A5*10%) + (A6*10%) + (A7*20%)+ (A8*20%)
Situacgdo Final:

< que 7,0 = Prova Final

> que 7,0 = Aprovado

Frequéncia: Art. 62 da Resolu¢do 30/2020-CEPE - O computo da frequéncia serd efetuado pelos(as)
docentes responsaveis pela oferta das disciplinas, respeitando a previsao expressa na Lei de Diretrizes
e Bases da Educacdo Nacional (Lei n? 9.394, de 20 de dezembro de 1996) de participacdo dos(as)
estudantes em 75% (setenta e cinco por cento) do conjunto das aulas e atividades planejadas para as
disciplinas, considerando sua carga horaria total".

Bibliografia Basica:
COBRA, Marcos. Administracao de marketing no Brasil. Sdo Paulo: Cobra, 2002.

DIAS, Sérgio Roberto et al. Gestdo de marketing. Sdo Paulo: Saraiva, 2003.

KOTLER, Philip; ARMASTRONG, Gary. Principios de marketing. 92 Ed. S3o Paulo: Prentice Hall
(Pearson), 2003.

LAS CASAS, Alexandre Luzzi. Marketing: conceitos, exercicios, casos. Sdo Paulo: Atlas, 2001.
WALKER, Bruce; STANTON, Willian J.; ETZEL, Michael J. Marketing. Sdo Paulo: Makron, 2000.

Bibliografia Complementar:

1. NARDIS, Shidosi Graziano. Gestdao de Marketing. 42 Ed. S3o Paulo: Saraiva, 2010.
2. CHURCHILL, Gilbert A. Marketing: criando valor para os clientes. Sdo Paulo: Saraiva, 2010.
3. URBAN, Flavio Torres. Gestdo do composto de marketing. S3o Paulo: Atlas, 2011.

4. SIQUEIRA, Antonio Carlos Barroso de. Marketing empresarial, industrial e de servigos. Ed. rev., atual
e reformulada. Sdo Paulo: Saraiva, 2005.

5. LOVELOCK, Chistopher. Servigos: marketing e gestdo. S3o Paulo: Saraiva, 2001.

6. BROWN, Tim. Design Thinking: uma metodologia poderosa para decretar o fim das velhas ideias. RJ,
2010.
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_ METODO

APRESENTACAD DISCIPLNA
- Plano de Ensino
- Cronograma
Projeta Final

- Expasigdo dialogada

ADE

Lty

o de tod: tividad,

- Formar grupos com no minimo 3 e no maximo 5 particpantes para
i iativas da disciplina.

Plano de ensino
Cronograma
|- Projeto Final

28/04/2022 INTRODUCAD

BROWN, Tim. Design Thinking: uma metadologia poderosa para decretar o fim

L
- i - insigh has idei
- 0 pensamento do design - Exposigho dialogada Geragio de insights |25 velhas ideias. B, 2010,
- Como gerar insights |- Dicas Projeto Final
29/04/2022 INTRODUGAO |- BROWN, Tim. Design Thinking: uma metodologia poderosa para decretar o fim
| - Pesquisa dados secundérios - Geragio de insights |das velhas ideias. RJ, 2010
SEXTA - €omo gerar insights - Exposicio dialogada icas Projeto Final
Entrega da nlise em grupa do Pacto Global & 1
2
05/05/2022 | mpresas |
0 | nTRODUGAD - Exposigdo dialogada - Apresentar pelo menos 3 insights a partir da andlise do Pacto Projeto Final
quwta | 27 -PactoGlobal (Rede Brasil  os Objetivas - Compartilhamento (Global e 0DS Dicas Projeto Final
b | de Desenvolvimento Sustentvel (ODS) | dialogado Enviar para o e-mail ilcom.atéo |- hitps; global.org i/
I | io da aula de 06/05/2022. Guardar comprovante do envio.
B -Mota:100(peso10%)
o  Os/os/02 | KOTLER, Philip; ARMASTRONG, Gary. Principios de marketing. 9 Ed. Sao Paulo:
oy | UNIDADE! rentice Hall (Pearson), 2003.
SEXTA | - Nogbes basicas de marketing - Exposigdo dialogada Projeto Final
19h-21h | |- Dicas Projeto Final |
Entrega da AVALATIVA 2: Andlise individual d
rega da nalise al do KOTLER, Philip; ARMASTRONG, Gary. Principios de marketing. 99 Ed. S3o Paulo:
| TXT_1_Uma_Matriz_Mental_DT ;
12/05/2022 | - rentice Hall (Pearson), 2003.
| - Analisar TXT_1 e problematizar a partir das ideias do autor e do | ‘ .
Jy | UNIDADE! ot dos autos ROWN, Tim. Design Thinking: uma metodologia poderosa para decretar o fim
QUINTA | - Nogges bisicas de marketing - Exposico dialogada © . § a5 velhas ideias. ), 2010.
Sahaan | - Enviar para o e mail michelmagnovasconcelos@gmail.com. até o | 0° 2 P25
| inicic da aula de 12/05/2022. Guardar comprovante do envio. B £inal
| - Nota: 10,0 (pesn 10%). | Drcas Projeto Final
| TKOTLER, Philip; ARMASTRONG, Gary. Principios de marketing. 9 Ed. Sao Paulo:
13/05/2022 | UNIDADE | rentice Hall (Pearson), 2003.
Nagte bisdcas o markatin - Exposigo dialogada - Cada grupo devers apresentar um ppt sobre o status do Projeto | BROWN, Tim. Design Thinking: uma metodologia poderosa para decretar o fim
oo Statvedo srojeto el - Compartilhamento Final, bem como esclarecer eventusis ddvidas |das velhas ideias. R, 2010.
18h-21h tusdo projtofing dialogado - Projeto Final
| Dicas Projeto Final |
3 Cotraga ds AVALIATIVA 3: Andios sem gropo do TXT_1 KGTLER, Philio; ARMASTRONG, Gary. rincipios de marketing, 9 Ed. S0 Paulo:
13/05/2022 a tar pel 3 isight tir da andlive doTXT_1 rentice Hall (Pearson), 2003.
UNIDADE Ii _ Exposic3o dialogada presentar pelo menos 3 insights a partir da andlise -1 | BROWN, Tim. Design Thinking: uma metodologia poderosa para decretar o fim
» N - Enviar para o e-mail michelmagnovasconcelos@gmail.com. até o | -
QUINTA c d - Compar inicio da aul de 19/05/2022 |das velhas ideias. RJ, 2010.
21h-23h | dialogado Nota: 10,0 (peso 10%) g |- Projeto Final
| [ Nota: 100 [p Dicas Projeto Final |
1 KOTLER, Philip; ARMASTRONG, Gary. Principios de marketing. % Ed. S3c Paulo:
20/05/2022 T— |Prentice Hall (Pearson), 2003.
‘ - Exposigo dialogada - Cata grupo deverd apresentar um ppt sobre o status do Projeto |- BROWN, Tim. Design Thinking: uma metcdologia poderosa para decretar a fim
Comportemento do consumidor © ; it | o
| " - Compartilhamento Final, bem como esclarecer eventuais dividas |das velhas ideias. RJ, 2010
| status do prajeto final ) s v A
| dialogado Projeto Final
B Dicas Projeto Final
KOTLER, Philip; ARMASTRONG, Gary. Principios de marketing. 99 £d. 3o Paulo:
26/05/2022 | |Prentice Hall (Pearson), 2003,
| UNIDADE Il L |- BROWN, Tim. Design Thinking: uma metodologia poderosa para dearetar o fim
QUINTA | 2" | pesquisa de marksting - Exposigdo dizlogada as velhas ideias. R, 2010,
2h23n | Projeto Final

27/05/2022

UNIDADE Il
- Exposigao dialogada
Pesquisa de marketi
SEXTA ’ S:“:"“d . '""f'l ;" , - Compartilhamento nal, bem como esclarecer eventuais dividas
1onath atus do projeto fina oo
02/06/2022
0 UNIDADE 1l
QUINTA Pesquisa de marksting - Exposigio dialogada
21h-23n
03/06/2022
H /06! UNIDADE IV ) ‘
- Exposigdo dislogada
- Plano de marketing - N N
SEXTA anuedo srajers fnal - Compartilhamento nal, bem como esclarecer eventuais dividas
0 ishatk o dialogado
09/06/2022
UNIDADE IV
QUINTA - Plano de marketing - Exposigdo dislogada
21h-23h
10/06/2022 | |
o UNIDADE v Exposicio dialogada
SEXTA . f;st‘:: dd: ':':_::‘:‘;:"": Produto - Compartilhamento Final, bem como esclarecer eventuais ddvidas
19h21h | proj dialogado

23/06/2022 UNIDADE V

2h | - Gestio do Marketing Mix: Produto - Exposiclo dialogada

- Compartilhamento
dialogado

QUINTA

21h-23h - Status do projeto final

|APRESENTACAO DO CENARIO DO DESAFIO
h |- Apresentagio dos insights sobre os Dados

24/06/2022
SEXTA

~

- Compartilhamento

19h-21h Secunddrios dialogado
30‘;3?,’:‘1122 |, UMIDADEV
athasn | | - Gestdo do Marketing Mix: Produto - Exposigio dialogada

Final, bem como esclarecer eventuais duvidas

Dicas Projeto Final

Cada grupo deverd apresentar um ppt sobre o status do Projeto

Cada grupo deverd apresentar um ppt sobre o status do Projeto

KOTLER, Philip; ARMASTRONG, Gary. Principios de marketing. 99 Ed. Sao Paulo:
rentice Hall (Pearson), 2003.

BROWN, Tim. Design Thinking: uma metodologia poderosa para decretar o fim
s velhas ideias. RJ, 2010,

Projeto Final

Dicas Projeto Final |
KOTLER, Philip; ARMASTRONG, Gary. Principios de marketing 92 Ed. S3o Paulo:
rentice Hall (Pearson), 2003

BROWN, Tim. Design Thinking: uma metodologia poderosa para decretar o fim
35 velhas ideias. RJ, 2010.

- Projeto Final

Dicas Projeto Final |
KOTLER, Philip; ARMASTRONG, Gary. Principios de marketing. 92 Ed. S3o Paulo:
rentice Hall (Pearson), 2003

BROWN, Tim. Design Thinking: uma metadologia poderosa para decretar o fim
|das velhas ideias. RJ, 2010.

|- Projeto Final

Dicas Projeto Final |
KOTLER, Philip; ARMASTRONG, Gary. Principios de marketing. 99 Ed. S0 Paulo:
rentice Hall (Pearson), 2003.

|- BROWN, Tim. Design Thinking: uma metodologia poderosa para decretar o fim
|das velhas ideias. RJ, 2010.

|- Projeto Final

Dicas Projeto Final

- Cada grupo deverd apresentar um ppt sobre o status do Projeto

KOTLER, Philip; ARMASTRONG, Gary. Principios de marketing. 9% Ed. Sio Paulo:
rentice Hall (Pearson), 2003

BROWN, Tim. Design Thinking: uma metodologia poderosa para decretar o fim
a5 velhas ideias. RJ, 2010

Prajeto Final

Dicas Frojeto Final

- Cada grupo devers apresentar um ppt sobre o status do Projeto

“|Entrega da AVALIATIVA 4: Apresentac3o em grupo do Cendrio do

- Tempo: Cada grupo ter até 20 min
- Nata: 10,0 (peso 10%)

desafio

Apresentar pelo menos 5 Insights sobre o cendrio do desafio
(passado, p futuro [t além de referénci
linovadoras.

KOTLER, Philip; ARMASTRONG, Gary. Principios de marketing. 9° Ed. Sdo Paulo:
rentice Hall (Pearson), 2003.

|- BROWN, Tim. Design Thinking: uma metodologia poderosa para decretar o fim
|das velhas ideias. RJ, 2010.
Projeto Final

Dicas Projeta Final

rojeto Final
Dicas Projeta Final

KOTLER, Philip; ARMASTRONG, Gary. Principios de marketing 9° Ed. S3o Paulo: |
rentice Hall (Pearson), 2003.

BROWN, Tim. Design Thinking: uma metodologia poderosa para decretar o fim
35 velhas ideias. RJ, 2010.

- Projeto Final

| - Dicas Projeto Final




01/07/2022

| UMIDADE V Exposigdo dialogada
2h | - Gestdo do Marketing Mix: Prego )
SEXTA ;’; °d ° r’.'l 'f?:l " - Compartilhamento
19h-21h atus do projeto final

07/07/2022
o | UMIDADE V |
QUINTA Gestdo do Marketing Mix: Prego Exposigio dialogada
21h-23h

e | UMIDADE v |- Exposicio dialogada
2h | - Gestio do Marketing Mix: Ponto :
SEXTA , - Status do projeto final - Compartilhamento
19h-21h |
| 14/07/2022 |
| UNIDADE V' - Exposicio dialogada
| QUINTA - Gestdio do Marketing Mix: Ponto compartilhamento
21h-23h

15/07/2022
o UNIDADE V - Exposicio dialogada
| - Gesto do Marketing Mix: Promagiio posicio dialog
SEXTA | Status do projeto final - Compartilhamenta
21h-23h | g alogado
aforj022 | | |

PALESTRA

aunta | 2P| Marketing Digital . Exposiclio dialogada
| 2
ooz | urwmaDE v Exposigio dialogada
SEXTA ) ;’:ﬁ: a? ”:';;':"f:“:a:"": Promoglo - Compartilhamento
19h--21h orel
28f07/2022 | APRESENTACAO DAS DORES E PRINCIPIOS
| | - Apresentagéio das dores dos usudrios - Compartilhamento
| CURTA tremos e dos principios estratég ialogad
E 21h-23h extremas e dos pi P esl E@Cos alogado
2900772022 | uniDADE v Eenosicio dislogada
sexTa 2h | - Gestdo do Marketing Mix: Promoglio . pa °mh gl
19h-21h ~Status do projeto final - compartilhamento
sz UNIDADE ¥ Expasigio dialogada
QuinTa 2h | -Gestdo do Marketing Mix: Promoglo ) CD?:D:n”hameiw
21h-230 ~Status do projeto final

05/08/2022 |
| APRESENTAGAO DA SOLUGAO
sexta | 2M | - Apresentacio da Solugio do Projeto inal || “oMPartilhamento
19h-21h | dialogado

QUINTA o1 | avauagho DA DISCIPUINA

21h-23h
12/08/2022

oA
| 19h-21h |
| 15/08/2022

| QUINTA

ENCERRAMENTO |

2h | PROVA FINAL

21h-23h

|- Cada grupo devera apresentar um ppt sobre o status do Projeto
|Final, bem como esclarecer eventuais dividas

ntrega da AVAUATIVA 5: Andlise
|- Analisar TXT_2 e problematizar a partir das ideias do autor e do
contedido das aulas

icio dz aula de 07/07/2022. Guardar comprovante do envio.
Nota: 10,0 (peso 10%)

Cada grupo deverd apresentar um ppt sobre o status do Projeto
nal, bem como esclarecer eventuais dividas

ntrega da AVALIATIVA 6: Anélise em grupo do TXT_2
Apresentar pelo menos 3 insights a partir da andlise do TXT_2

io da aula de 14/07/2022. Guardar comprovante do envio.
Nota: 10,0 (peso 10%)

Cada grupo deverd apresentar um ppt sobre o status do Projeta
nal, bem como esclarecer eventuals dividas

|- Cada grupo deverd apresentar um ppt sobre o status do Projeta
Final, bem como esclarecer eventuals dividas

[Entrega da AVAUATIVA 7: Apresentagio em grupo das Dores &
|Principlos

presentar pelo menos 5 Insights sobre as dares dos usudrios
lextremos, além de pelo menos 3 e no maximo 5 principios
|estratégicos

Tempo: Cada grupo terd até 20 min

Nota: 10,0 (peso 20%)

|- Cada grupa deverd apresentar um ppt sabre o status do Projeta
|Final, bem como esclarecer eventuais dividas

|- Cada grupo deverd apresentar um ppt sobre o status do Projeta
Final, bem como esclarecer eventuais dividas

ntrega da AVAUATIVA
|Projeto Final

presentar a descrigio da solugdo final para o desafio do Projeto
inal

|- Tempo: Cada grupo terd até 20 min

Enviar para o e-mail michelmagnovasconcelos@gmail.com. até o

Enviar para o e-mail michelmagnovasconcelos@gmail.com. até o

Apresentagéo em grupo da Solugio do

- KOTLER, Philip; ARMASTRONG, Gary. Principios de marketing. 9 Ed. S3o Paulo:
Prentice Hall (Pearson), 2003.
- BROWN, Tim. Design Thinking: uma metodologia pederosa para decretar o fim
das velhas ideias. RI, 2010.
- Projeto Final
- Dicas Projeto Final e
- KOTLER, Philip; ARMASTRONG, Gary. Principios de marketing. 9* Ed. Sdo Pau
Prentice Hall (Pearson), 2003.

- VELHO, Gilberto. Individualismo e Cultura : notas para uma antropologia da
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