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Ementa:

Marketing: O Nascimento, Conceitos e Definicdes. Analise do ambiente de
marketing:Processo de Verificagdo Ambiental, Micro e Macroambiente, Ambiente
Competitivo.Mercados e Teorias de Demanda: Tarefas Basicas do Marketing, Tipos
deMensuracido de Demanda, Previsdo de Vendas e Demanda. Segmentag¢ao demercado:
Critérios para Segmentacéao, Tipos de Segmentacéao, Niveis deSegmentagao de Mercado.
Decisdes sobre Produto: Classificagbes, CVP, Marca,Embalagem. Decisbes sobre Prego:
Objetivos, Formas de Determinagéo e Gestao dePregos, Estratégias e Politicas de Pregos.
Decisdes sobre Promogao: Tipos dePropaganda, Composto Promocional. Decisées sobre
Distribuicao Fisica: Fungdes eTipos de Canais, Uso de Intermediarios, Varejo, Atacado,
Funcdes da Logistica.

Objetivos Especificos (explicitar conceitos, habilidades, procedimentos e/ou
competéncias definidos na Ementa. Os objetivos especificos irdo oferecer elementos para
a organizacgao e/ou definicdo dos conteudos programaticos)

1. Analisar as organizagoes e seu contexto na perspectiva do marketing.
2. Compreender os conceitos essenciais do marketing necessarios a gestao estratégica
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com o foco do cliente;

Aplicar os conceitos de marketing em projeto pratico;

Reconhecer os beneficios que a curiosidade cientifica pode proporcionar;
Desenvolver trabalhos de forma colaborativa;

Despertar para necessidade de aprimorar continuamente sua comunicagéo verbal e
escrita.

o0k w

Conteudo Programatico (indicar as unidades e/ou tépicos de conteudos organizados
para colocar em pratica os conceitos, habilidades e/ou competéncias definidos na ementa
e melhor explicitados nos objetivos especificos)

UNIDADE | - No¢des basicas de marketing
Objetivo: Conhecer os principais conceitos do marketing.

Conceitos: Definigao. Conceitos basicos. Orientagcdes da empresa. O percurso do
marketing.

UNIDADE Il - Demanda
Objetivo: Obter uma visédo geral da previsdo e mensuragido da demanda
Conceitos: Mercados, Mensuracdo de Demanda, Previsdo de Vendas e Demanda.

UNIDADE IlIl - Ambiente de marketing
Objetivo: Entender o contexto do marketing.
Conceitos: Demografico. Econémico. Natural. Tecnolégico. Politico-legal. Sociocultural.

UNIDADE IV - Segmentacéao
Objetivo: Discutir estratégias de segmentagao.
Conceitos: Segmentacao. Bases para segmentacao. Requisitos para segmentacao.

UNIDADE V - Gestao do Marketing Mix
Objetivo: Discutir as ferramentas de gestdo do marketing.
Conceitos: Produto, Preco, Ponto e Promogao.

Metodologia (explicitar a forma de desenvolvimento da disciplina, os recursos
utilizados)

Introducgao

Os estudos partirdo da inquiricdo dos conhecimentos prévios, pré-conceitos que os
alunos possuem sobre os temas estudados e de problemas socioculturais, avangando
nos conteudos e estratégias, desenvolvendo conceitos, procedimentos e atitudes de
alcance mais universal e importantes do ponto de vista da formacao do pesquisador e da
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competéncia profissional.

Na pratica, isso significa que os estudos envolvem a observacao, a problematizacao, o
teste de hipéteses e a experimentagado, a comparagao, a busca de informagdes em
fontes variadas, a sintese e a analise dos dados coletados, a extrapolacéo e a
generalizagio. Assim, pressupde-se, também, o envolvimento do estudante durante as
aulas expositivas e dialogadas, em atividades e grupo e atividades extraclasse, tanto
tedricas quanto praticas.

Orientagoes Gerais

As aulas seguirdo o formato hibrido representado por aulas/atividades assincronas e
sincronas. De acordo com o Art. 3°, § 2° da Resolugao 30/2020-CEPE, define-se:

- Aulas sincronas: aquelas em que é necessaria a participacao de estudantes e
docente(s) no mesmo instante e no mesmo ambiente virtual de aprendizagem;

O percentual minimo de aulas sincronas definido pelo Departamento de Administragcéao
nunca sera inferior a 25 por cento (25%) do total de horas-aula podendo chegar até 50
por cento (50%) em concordancia com a turma;

- Aulas assincronas: aquelas que nao requerem que o/a estudante e o/a docente
estejam conectados ao mesmo tempo para que as atividades de ensino-aprendizagem
possam ocofrrer;

Direitos de imagem e propriedade intelectual: As atividades sincronas e assincronas
poderao ser gravadas para utilizagao restrita aos fins a que se destina esta disciplina
especifica, facultando-se ao aluno seu direito de ndo ser gravado ou filmado, mediante
expressa manifestacdo. Havera, durante a prépria transmissao das atividades sincronas,
o alerta escrito e verbal de que é proibida a utilizagdo daquelas imagens sem expressa
autorizagao (BORDAS, 2020'").

Os videos e materiais diversos disponibilizados para esta disciplina sdo de uso restrito
para este fim, ndo sendo permitida sua reprodugéo/postagem em nenhuma outra
instancia (online ou offline), estando protegido pelas leis de propriedade intelectual.

Método de Ensino

As atividades sincronas serao realizadas por meio das plataformas padrao definidas
pelo Departamento de Administracao/CCJE/UFES e contemplam: Exposigao dialogada,
discusséo de texto, atividade avaliativa, atividade em grupo e orientagdo para o
desenvolvimento do Projeto Final. Segue link de acesso as aulas da disciplina
https://classroom.google.com/c/MzQxMDg10DgwMzg2?cjc=pdoy2ro

1 BORDAS, F. C. EAD na pandemia: direitos de imagem, autoral e outras obrigagdes legais. JUS.COM.BR, 2020. Disponivel em
<https://jus.com.br/artigos/propriedade-intelectual>. Acesso em 24/08/2020.
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As atividades assincronas serio representadas por atividades desenvolvidas por parte
dos alunos sem a presencga do docente, e contemplam: Trabalho individual, atividade
avaliativa, leitura de texto, pesquisa de dados secundarios e trabalho em grupo.

Critérios/Processo de avaliagdo da Aprendizagem (indicar a concepg¢ao de avaliagao
adotada, os instrumentos a serem utilizados, as formas de avaliar, os critérios de
correcao, os pesos conferidos a cada instrumento)

a) Diagnéstica: procurar-se-a levantar as necessidades e expectativas dos discentes
na primeira aula.
b) Formativa: havera necessidade premente dos alunos na realizagéo das tarefas.

c) Somativa: O total da nota do semestre é de 10,0 pontos (100%). O processo de
avaliagao da aprendizagem desta disciplina contempla as avaliagbes e seus respectivos
pesos na nota final, conforme quadro a seguir.
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ATIVIDADES PESO | VALOR

AVALIATIVA 1: Analise Pacto Global e ODS & Empresas

- Grupo do Projeto Final

- Gerar pelo menos 3 insights a partir da analise do Pacto Global e ODS
- Entrega: Registrar os insights no formulario do Google Classroom

10% 1,0

AVALIATIVA 2: Andlise individual texto 1
- Individual

- Analisar TXT_1 e problematizar a partir das ideias do autor e do 10% 1,0
conteudo das aulas

- Entrega: Registrar Andlise no formulario do Google Classroom

AVALIATIVA 3: Analise em grupo texto 1

- Grupo do Projeto Final

- Discutir TXT_1 e Gerar pelo menos 3 insights a partir da analise do texto
- Entrega: Registrar os insights no formulario do Google Classroom

10% 1,0

AVALIATIVA 4: Apresentagao 1 Projeto Final
- Grupo Projeto Final

- Cada grupo terd até 20 min 15% 1,5
- Entrega: Apresentagdo contendo dados secundarios sobre o passado,
presente e futuro e pelo menos 5 insights sobre este conteudo.

AVALIATIVA 5: Analise individual texto 2
- Individual

- Analisar TXT_2 e problematizar a partir das ideias do autor e do 10% 1,0
conteudo das aulas

- Entrega: Registrar analise no formulario do Google Classroom

AVALIATIVA 6: Andlise grupo texto 2

- Grupo do Projeto Final

- Discutir TXT_2 e Gerar pelo menos 3 insights a partir da analise do texto
- Entrega: Registrar os insights no formulario do Google Classroom

10% 1,0

AVALIATIVA 7: Apresentagao 2 Projeto Final
- Grupo Projeto Final

- Cada grupo terd até 20 min 15% 1,5
- Entrega: Apresentagdo contendo insights sobre as dores dos usuarios e
no minimo 3 e no maximo 5 principios estratégicos

AVALIATIVA 8: Apresentacgao Final do projeto final

- Grupo Projeto Final

- Cada grupo tera até 25 min

- Entrega: Canvas da solulg¢do

20% 2,0

100% 10,0

Observagao: Por tratar-se de Disciplina ofertada remotamente, adota-se um modelo de
avaliagao da aprendizagem mais processual, contemplando varias e diferentes etapas
de avaliagédo ao longo da disciplina (cada qual com atribuigdo especifica de nota), de
maneira a permitir o adequado acompanhamento do processo de aprendizagem e a
participagao mais efetiva do discente na programagéao das aulas. Este modelo objetiva,
ainda, identificar, por parte do docente, eventuais necessidades de adequagdes no
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meétodo adotado e promové-las, ao longo do periodo letivo.

Prova Final: O aluno que n&o alcangar média semestral igual ou superior a 7,0 (sete),
obrigatoriamente devera fazer prova final, contendo questdes objetivas e/ou discursivas,
abordando todo o conteudo da disciplina. A prova sera aplicada no dia 11/10/2021.

Critérios: serao considerados os seguintes critérios no momento da corregao das
avaliagbes: a) argumentacédo e clareza no desenvolvimento das questées; b)
compreensao e aplicagao dos conceitos; ¢) linguagem; d) organizagao.

Calculo da Média Semestral:

A1 - AVALIATIVA 1: Analise Pacto Global e ODS & Empresas

A2 - AVALIATIVA 2: Analise individual texto 1

A3 - AVALIATIVA 3: Analise em grupo texto 1

A4 - AVALIATIVA 4: Apresentagao 1 Projeto Final

A5 - AVALIATIVA 5: Analise individual texto 2

A6 - AVALIATIVA 6: Analise grupo texto 2

A7 - AVALIATIVA 7: Apresentacgao 2 Projeto Final

A8 - AVALIATIVA 8: Apresentacao Final do projeto final

A média semestral (MS) sera calculada da seguinte forma:

MS = (A1*10%) + (A2*10%) + (A3*10%) + (A4*15%) + (A5*10%) + (A6*10%)+ (A7*15%)
+ (A8*20%)

Situacao Final:

<que 7,0 = Prova Final

> que 7,0 = Aprovado

Frequéncia: Art. 6° da Resolugédo 30/2020-CEPE - O computo da frequéncia sera
efetuado pelos(as) docentes responsaveis pela oferta das disciplinas, respeitando a
previsao expressa na Lei de Diretrizes e Bases da Educagao Nacional (Lei n°® 9.394, de
20 de dezembro de 1996) de participacao dos(as) estudantes em 75% (setenta e cinco
por cento) do conjunto das aulas e atividades planejadas para as disciplinas,
considerando sua carga horaria total".

Bibliografia basica (indicar um minimo de trés obras disponiveis na biblioteca e que
deem conta de todo o conteudo programatico a ser desenvolvido)

1. KOTLER, Philip. Administragao de marketing: analise, planejamento e
implementacao e controle. 52 ed. Sao Paulo: / Atlas, 1998.

2. KOTLER, Philip; ARMSTRONG, Gary. Introdugao ao Marketing. 42 Ed. Rio de
Janeiro: LTC, 2000.

3. LAMB, Charles W; HAIR, Joseph F.; MACDANIEL, Carl. Principios do marketing.
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Sao Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2004.

Bibliografia complementar (indicar um minimo de cinco obras disponiveis na biblioteca
e que deem conta de complementar e oferecer oportunidades de aprofundamento de
todo o conteudo programatico a ser desenvolvido)

1. NARDIS, Shidosi Graziano. Gestao de Marketing. 42 Ed. Sdo Paulo: Saraiva,
2010.

2. CHURCHILL, Gilbert A. Marketing: criando valor para os clientes. Sdo Paulo:
Saraiva, 2010.

3. URBAN, Flavio Torres. Gestdo do composto de marketing. Sdo Paulo: Atlas,
2011.

4. SIQUEIRA, Antonio Carlos Barroso de. Marketing empresarial, industrial e de
servicos. Ed. rev., atual e reformulada. S&o Paulo: Saraiva, 2005.

5. LOVELOCK, Chistopher. Servigos: marketing e gestdo. Sao Paulo: Saraiva,
2001.

6. BROWN, Tim. Design Thinking: uma metodologia poderosa para decretar o fim das
velhas ideias. RJ, 2010.

Cronograma (Inserir a distribuicdo dos conteuidos programaticos a serem
desenvolvidos nas aulas)

Observacgdo: Visando as especificidades do ensino remoto e o aprimoramento continuo
da metodologia de ensino a eficacia esperados do processo de ensino e aprendizagem,
os métodos e atividades previstas poderao sofrer ajustes em seu contetido. Em caso de
adequagdes, estas serdo dialogadas e consensadas com a turma.
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MES  DATA  H/A CONTEUDO METODO ATIVIDADE AVALIATIVA BIBLIOGRAFIA/OBSERVACOES
) | 14/06/2021 APRESENTAGAO DISCIPLINA
) , - Plano de ensino
Jp | -Plano de Ensino Sincrono: Dratere Fony
- i
u | seeunoa - Cronograma - Exposicio dialogada (2h) I
19h-21h - Projeto Final
17/06/2021 i :
N 106/ INTRODUCAO 'E":'Z:f’ac dilogada (30h)  Dicas Projeto Final
quinta | 2| -0 pensamento do design Assi‘r’\crogno' 8 - Definir desafio do projeto - BROWN, Tim. Design Thinking: uma metodologia poderosa para decretar o fim
w | 2z - Definigao do Desafio do Projeto Final | “TERNS das velhas ideias. R, 2010.
21/06/2021 .
106/ INTRODUGAO sincrono:
0| soonon | 2 - ZZ::‘SZ:?T::\ s:lcsundérics  bepotieso dialogada (2h) - Dicas Projeto Final
19h-21h 8 €
24/06/2021 Atividade em grupo do Projeto Final
ATIVIDADE EM GRUPO pssinerono: - Formar grupos com no minimo 3 e no méximo 5 participantes para | - Cada grupo deverd registrar a andlise no formulério do Google Classroom. O
quinta | 2 | -Pacto Global (Rede Brasi) e os Objetivos " HEORT o i de todas as ati jativas da disciplina. |material produzido seré utilizado na proxima aula.
-Ati
o de Desenvilvimento Sustentavel (ODS) Brup: - Analisar o contetido do https://www.pactoglobal.org.br/ e resumir |- https://www.pactoglobal.org.br/
0s principais pontos de atengo, em especial 0s ODS & Empresas.
ATIVIDADE EM GRUPO ] AVALIATIVA 1: Anslise Pacto Global e ODS & Empresas
28/06/2021 ! Sincrono: - Grupo do Projeto Final ) ) I
- Anglise do Pacto Global (Rede Brasil) e i 2l ) . - O registro dos insights no Classroom deveré ser feito em 24/06/2021
e d ) - Exposicio dialogada (30h) |- Gerar pelo menos 3 insights a partir da analise do Pacto Global e > dos
secunpa | 20 | dos Obietivos de Desenvolvimento P e - Dicas Projeto Final
avel ' - https://www. org.
21h-23h Sustentdvel (ODS) )  Atividade em grupo (1h30) |- Entrega: Registrar os insights no formulério do Google Classroom | "ttPS¥//www.pactoglobal.orgbr/
- Como gerar insights (revisar)
- Nota: 10,0 (peso 10%)
3 | oryorsaom Al\:'Adll.‘l/?;’:\;IA 2: Analise individual texto 1
ATIVIDADE INDIVIDUAL Assincrono: ! O - BROWN, Tim. Design Thinking: uma metodologia poderosa para decretar o fim
2h - Analisar TXT_1 e problemat tir das ideias do autor e d
u QUINTA TXT_1_Uma_Matriz_Mental_DT  Atividade individual (2h) nalisar TXT_L e problematizar a partir das idelas do autore do 0o |has ideias. RJ, 2010.
oot contedido das aulas
- Entrega: Registrar Anlise no formulario do Google Classroom
L “KOTLER, Philip. Administracio de marketing: andlise, planejament
05/07/2021 UNIDADE | Sincrono: Atividade em grupo P 1P Administracao fe marketing: analise, p anejamento €
Nogdes basicas de marketin Exposicio dialogada (1h) Grupo Projeto Final implementacdo e controle. 52 ed. 530 Paulo: / Atlas, 1998.
H 2h g 2 ce T € poste € po Frojeto - LAMB, Charles W; HAIR, Joseph F.; MACDANIEL, Carl. Principios do marketing.
SEGUNDA - Mentoria Projeto Final - Atividade em grupo (1h) |- Trabalhar no projeto final ! / _
i idade S3o Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2004.
21h-23h - Entrega da analise do TXT_1 - Orientagio - Suporte do professor
- Dicas Projeto Final
o AVALIATIVA 3: Anilise em grupo texto 1
08/07/2021 - Grupo do Projeto Final ) ) ) )
- BROWN, Tim. Design Thinking: todol d decretar o f
o | ATIVIDADE EM GRUPO Assincrono: - Discutir TXT_1 e Gerar pelo menos 3 insights a partir da andlise do | 717 id‘:as E:J'g;mo‘" Ing: uma metodologla poderosa para decretar o fim
QUINTA - Anglise do TXT_L - Atividade em grupo (2h) texto -0 registro dos insights no Classroom deverd ser feito em 25/02/2021
19h-21h _ Entrega: Registrar os insights no formulario do Google Classroom 8 g
- Nota: 10,0 (peso 10%)
12/07/2021 smcron: tividade em grupo - KOTLER, Philip. Administragéo de marketing: analie, plancjamento e
UNIDADE | Cuposicio dialogada (1h) |- Grupe Prajeto Fnsl implementacdo e controle. 52 ed. S&o Paulo: / Atlas, 1998,
. i :
2h | -Nogdes bésicas de marketing posic: 8: pa Proj nal - LAMB, Charles W; HAIR, Joseph F.; MACDANIEL, Carl. Principios do marketing.
SEGUNDA ) - Atividade em grupo (1h) |- Trabalhar no projeto final - r
- Mentoria Projeto Final vieace Séo Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2004,
21h-23h - Orientagio - Suporte do professor _ Flonel
- Dicas Projeto Final
15/07/2021 sincrono: tiidade em gropo - KOTLER, Philip. Administragéo de marketing: anlie, plancjamento e
UNIDADE Il Cuposivio dialogada (1h) |- Grupe Projeto Fnsl implementacdo e controle. 52 ed. S&o Paulo: / Atlas, 1998,
. i :
2h | -Demanda posis & po Proleto inal - LAMB, Charles W; HAIR, Joseph F.; MACDANIEL, Carl. Principios do marketing.
QUINTA - Atividade em grupo (1h) |- Trabalhar no projeto final .
- Mentoria Projeto Final ¢ Séo Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2004,
19h-21h - Orientagzo - Suporte do professor . one!
- Dicas Projeto Final
19/07/2021 Atividade em grupo
Projeto Final Assincrono: - Grupo Projeto Final
seounpn | 20| A;resemﬁo . nividade em grupo (2h) |7 Trabalnar na apresentagdo do projeto final: Insghts sobre o - Dicas Projeto Final
cendrio do desafio (passado, presente e
21h-23h .. .
futuro
) ) “KOTLER, Philip. Administracdo de marketing: analise, planejamento e
s : Atividad
22/07/2021 UNIDADE il 'E":'Z:f’ac dilogada (1h) G“r/:.l Ec :::ti”::al e controle. 52 ed. S&o Paulo: / Atlas, 1998,
QUINTA | 2h | - Ambiente de marketing An‘z"d:de - ri s (1) Tra;’alhar’"c o final - LAMB, Charles W; HAIR, Joseph F.; MACDANIEL, Carl. Principios do marketing.
19h-21h - Mentoria Projeto Final fvidacle em grup proj S50 Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2004.
- Orientagio - Suporte do professor 4
- Dicas Projeto Final
) ) ~KOTLER, Philip. Administragio de marketing: analise, planejamento e
s : Atividad
26/07/2021 UNIDADE IV neronot Vidade em grupo implementacdo e controle. 52 ed. S&o Paulo: / Atlas, 1998,
; - Exposicio dialogada (1h) |- Grupo Projeto Final ) )
SEGUNDA | 2h | -Segmentagio ) - LAMB, Charles W; HAIR, Joseph F.; MACDANIEL, Carl. Principios do marketing.
- Atividade em grupo (1h) |- Trabalhar no projeto final -
21h-23h - Mentoria Projeto Final vieace Séo Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2004,
- Orientagio - Suporte do professor )
- Dicas Projeto Final
29/07/2021 Atividade em grupo
- ) - Grupo Projeto Final
on | Projeto Final Assincrono: Trabalhar na apresentagio do projeto final: Insights sobre o Dicas Projeto Final
5 : -pi i
QUINTA - Apresentagdo 1 - Atividade em grupo (2h) bz P! < proj 8 )
onoin cendrio do desafio (passado, presente e

futuro,
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Ay | 02/08/2021 AVALIATIVA 4: Apresentagdo 1 Projeto Final
2h - Grupo Projeto Final
G SZthUZDhA Apresentago 1 do Projeto Final Sincrono: - Cada grupo ters até 20 min
= - Passado, presente e futuro - - - Entrega: Apresentagdo contendo dados secundarios sobre o - Dicas Projeto Final
05/08/2021 e - Atividade Avaliativa 4 (4h) j
® - Pelo menos 5 insights passado, presente e futuro e pelo menos 5 insights sobre este
wna | contetido.
- Nota apresentagio: 10,0 (peso 15%)
s |__19h-21h
“KOTLER, Philip. Administracio de marketing: andlise, planejament
AVALIATIVA 5: Andlise individual texto 2 ) P AdmInistracao fe ma ke analse, b enejamento @
09/08/2021 UNIDADE v N eeviont implementago e controle. 52 ed. So Paulo: / Atlas, 1998.
T . , Sincrono: ' . - LAMB, Charles W; HAIR, Joseph F.; MACDANIEL, Carl. Principios do marketing.
- Gestdo do Marketing Mix: Produto - - Analisar TXT_2 e problematizar a partir das ideias do autor e do |- / _
2h ' - Exposicio dialogada (1h) ! S3o Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2004.
SEGUNDA - Entrega da analise do TXT_2: ; conteddo das aulas "
o o - Discussio do TXT_2 (1h) , L - VELHO, Gilberto. Individualismo e Cultura : notas para uma antropologia da
21h-23h Observando o familiar - Entrega: Registrar analise no formulério do Google Classroom !
sociedade contemporanea, RJ, 1999,
- Nota: 10,0 (peso 10%) ‘
- Dicas Projeto Final
AVALIATIVA 6: Andlise grupo texto 2
12/08/2021 - Grupo do Projeto Final ) N )
- VELHO, Gilberto. Individual Cultura : not tropologia d
ATIVIDADE EM GRUPO Assincrono:  Discutir TXT_2 e Gerar pelo menos 3 insights a partir da analise do | "o o2 C'oerto. Individualismo e Cultura : notas para uma antropologia da
2h ! sociedade contemporanea, R), 1999.
QUINTA - Andlise do TXT_2 - Atividade em grupo (2h)  |texto O registro dos insights no Classroom devers ser feito em 01/04/2021
19h-21h _ Entrega: Registrar os insights no formulario do Google Classroom €l e
- Nota: 10,0 (peso 10%)
16/08/2021 sincrono: tiidade em grupo - KOTLER, Philip. Administragéo de marketin: anlie, plancjamento e
UNIDADE v Cuposivio dialogada (1h) |- Grape Projeto Fnsl implementacdo e controle. 52 ed. S&o Paulo: / Atlas, 1998,
. i :
2h | - Gestdo do Marketing Mix: Preco posic: 8: pa Proj nal - LAMB, Charles W; HAIR, Joseph F.; MACDANIEL, Carl. Principios do marketing.
SEGUNDA co e - Atividade em grupo (1h) |- Trabalhar no projeto final - 4
- Mentoria Projeto Final ¢ Séo Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2004,
21h-23h - Orientagio - Suporte do professor :
- Dicas Projeto Final
19/08/2021 sincrono: tividade em gropo - KOTLER, Philip. Administragéo de marketing: andlise, planjamento &
UNIDADE V Euposicio dialogada (1h) |- Grupo rojeto Final implementago e controle. 52 ed. So Paulo: / Atlas, 1998.
2h | - Gestdo do Marketing Mix: Ponto poste € po Projeto Fin - LAMB, Charles W; HAIR, Joseph F.; MACDANIEL, Carl. Principios do marketing.
QUINTA rer - Atividade em grupo (1h) |- Trabalhar no projeto final : / :
- Mentoria Projeto Final ¢ S50 Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2004
21h-23h - Orientagio - Suporte do professor Plone
- Dicas Projeto Final
23/08/2021 . ) Atividade em grupo
Projeto Final A :
SEGUNDA | 2h :’:e:e"'t": 202 Zst'l'\':;::: emgrupo (2n) | 67RO Projeto final - Dicas Projeto Final
19h-21h P i srup - Trabalhar na apresentagio do projeto final
) ) “KOTLER, Philip. Administracio de marketing: analise, planejamento e
s : Atividad
26/08/2021 UNIDADE V neronot vidade em grupo implementago e controle. 52 ed. So Paulo: / Atlas, 1998.
. - . |-Exposico dialogada (1h) |- Grupo Projeto Final ) )
QUINTA | 2h | - Gestdo do Marketing Mix: Promoso PO " - LAMB, Charles W; HAIR, Joseph F.; MACDANIEL, Carl. Principios do marketing.
arketin - Atividade em grupo (1h) |- Trabalhar no projeto final ! / _
21h-23h - Mentoria Projeto Final idade S30 Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2004.
- Orientagio - Suporte do professor Plone
- Dicas Projeto Final
so/es/aoz Mentoria Projeto Final Sincrono: Ag\r,::aad:r:;';tir?:al
2h - Atividad: 2h - Dicas Projeto Final
SEGUNDA - Apresentagio 2 Or'l‘;'n; f:m 8rupo (2h) | 1 aihar no projeto final cas Projeto Fina
19h-21h - - Suporte do professor
S | 02/09/2021 sincrono: Atividade em grupo
Mentoria Projeto Final ) - Grupo Projeto Final
E uinta | 2" | - Apresentagio 2 : g‘r'i‘::;df:'" 8rupo (2h) - Trabalhar no projeto final - Dicas Projeto Final
21h-23h e ~ Suporte do professor
T | 06/09/2021
" AVALIATIVA 7: Apresentagio 2 Projeto Final
- Grupo Projeto Final
g | SEGUNDA Apresentagio 2 do Projeto Final . D AEEDEIE
19h-21h - Sincrono: - Cada grupo terd até 20 min ' -
- Usuarios extremos o - b . - Dicas Projeto Final
09/09/2021 o os - Atividade Avaliativa 4 (4h) |- Entrega: Apresentacio contendo insights sobre as dores dos
- Principios estratégicos ) . ) " .
M n usudrios e no minimo 3 e no maximo 5 principios estratégicos
QUINTA - Nota apresentag3o: 10,0 (peso 15%)
B | 21h-23h
) ) ) “KOTLER, Philip. Administracao de marketing: analise, planejamento e
13/09/2021 UNIDADE V/ Sincrono: Atividade em grupo implementacio e controle. 5 ed. S50 Paulo: / Atlas, 1998.
R - . . |-Exposico dialogada (1h) |- Grupo Projeto Final B
SEGUNDA | 2h | -Gestio do Marketing Mix: Promog3o e - LAMB, Charles W; HAIR, Joseph F.; MACDANIEL, Carl. Principios do marketing.
‘ - Atividade em grupo (1h) |- Trabalhar no projeto final . r
19h-21h - Mentoria Projeto Final ¢ Séo Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2004,
- Orientagio - Suporte do professor :
o - Dicas Projeto Final
16/09/2021 Atividad
/09/. Projeto Final Assincrono: vidade em grupo
QUINTA | 2h | TR T el ividade em grupo (2n) | GUPO Projeto Final - Dicas Projeto Final
21h-23h P o= 8rup! - Trabalhar na apresentagdo do projeto final
Atividad
ki B v—— sincronor Grupo praeto Pl
SEGUNDA | 2h 0l - Atividade em grupo (2h) po FroJ " - Dicas Projeto Final
- Apresentagio final idade - Trabalhar no projeto final
19h-21h - Orientagio
- Suporte do professor
23/00/2021 Mentoria Projeto Final Sincrono: Ag\r,:Jdaad:r::tir?:al
QUINTA | 2h o  Atividade em grupo (2h) pa Proj ) ~ Dicas Projeto Final
- Apresentagio final ¢ - Trabalhar no projeto final
21h-23h - Orientagio
- Suporte do professor
32/02/2028 AVALIATIVA 8: Apresentago Final do projeto final
ST H | ) - Grupo Projeto Final
21h-23h APRESENTAGAO FINAL do Projeto Final |Sincrono: [OUEERDIETY : -
! ro - - Cada grupo tera até 25 min - Dicas Projeto Final
30/09/2021 - Canvas da Solugio - Atividade Avaliativa 8 (4h) "
wonn | 2n - Entrega: Canvas da solucio
- Nota apresentagio: 10,0 (peso 20%
21h-23h P © & )
0 | 04/10/2021
U | SEGUNDA | 2h | Corregio Projeto Final
T |2th2sn
07/10/2021
U | QuiNtA | 2h | Ccorregio Projeto Final
B | 21h23n
R | 11/10/2021
O | SEGUNDA | 2h | PROVAFINAL
21h-23h
14/10/2021
SEGUNDA | 2h | Corregdo Prova Final
21h-23h
Totais| 72h agh Assincronas:| 24h




