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1 - EMENTA:

Levar os alunos a conhecer toda a temética e formas de comércio
internacional. O nascimento de Marketing Internacional. Variaveis do Marketing
Internacional. Estratégias do Marketing Internacional. Formas do Comércio
Exterior. Repercussodes sociais e politicas de Marketing Internacional.

2 - OBJETIVOS:

Objetivos do Curso 01:

— Geracao de Habilidades Gerenciais/Estratégicas:

* Analitica: para interpretacéo da realidade interna e externa;
» Prepositiva: para formulacdo da estratégia;
* Implementativa: Comunicagéo e execucdo da Estratégica.

’ Construcéo de metodologia de intervencao para mercado internacional.

Objetivos do Curso 02.
— Desenvolvimento de acGes de:

» Analise da economia regional: caracteristicas regionais e arranjos
produtivos locais;

* PercepcOes de oportunidades de insercao das empresas locais no
mercado internacional;

* Plano de marketing internacional.

— Desenvolvimento do “ESPIRITO” de estrategista Internacional.



Resultados Esperados 01:

* Saber posicionar competitivamente a organiza¢cdo, mediante o conhecimento
sistematico de seu contexto de atuacéao;

e Saber diagnosticar os problemas da empresa, através de ferramentas
como analise de cenarios, andlise setorial e SWOT,;

e Ganhar habilidades para formular, negociar, comunicar, implementar e
medir planos estratégicos;

« Comportamental: Desenvolvimento do espirito estrategista/cenarista
internacional

Resultados Esperados 02:

e Saber desenvolver proposta de valor (missdo) para o mercado
internacional baseada em diferenciagéo e necessidades dos clientes;

» Saber diagnosticar a cultura do cliente internacional, para efetivacdo do
posicionamento de marketing;

« Conhecer a estrutura de comércio exterior do Brasil;

e Ganhar habilidades para formular, implementar, comunicar e medir planos
de marketing internacional.

CONTEUDO PROGRAMATICO:
Parte |: Revisao de Literatura:

Palacios , Tomas Manuel B. Estratégias de Marketing Internacional. SP: Atlas,
2004.

Rocha, Angela da. Internacionalizacdo das Empresas Brasileiras. RJ: MAUAD
2002.

Rocha, Angela da. As Novas Fronteiras. A multinacionalizagdo das empresas
brasileiras. RJ, MAUAD 2003.

Franco , Augusto de. A Revolucao do Local. SP: Editora de Cultura, 2004.

Metodologia de Desenvolvimento de APLs . Projeto PROMOS, Sebrae,
2004.

Arranjos Produtivos Locais (APL’s) — Pesquisa Arlin do Villaschi:
» Logistica de Apoio ao Comércio Exterior;
* Madeira e Moveis;
* Marmore e Granito;
* Metalmecanico e Siderurgico.



Parte Il: Estudos e Pesquisas: Apresentacao de teses e Dissertacoes.

Parte Ill: Pesquisa:
Desenvolvimento de Estudo de Caso e/ou documento “cientifico”.

Parte IV: Organizacdo de Seminarios com Empresarios Locais.

4 - METODOLOGIA DE ENSINO:

* Aulas expositivas e leituras orientadas em grupo.

* Recursos de data show, filmes, revistas, livros e Internet.

» Tratamento tedrico e empirico de eventos contemporaneos.
* Discussao de casos.

» Material didatico: CD com textos e teses.

5 — METODOLOGIA DE AVALIACAO:

 Fichamento de textos sobre marketing internacional — atualizacéo
conceitual — em grupo;

* Seminério em Grupo: apresentacao de estudos e pesquisas;

» Desenvolvimento de estudo de caso: producdo de documento cientifico em
grupo;

* Organizacéo de Seminario com Empresarios Locais;

» Participagdo em sala de aula.
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