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PROGRAMA  
 
 
Disciplina: Mercadologia Internacional  Código: ADM-02211 
Professor: Rogério Antônio Monteiro   
Carga Horária:  60 horas  
Período:  2005/1 
 
 
1 – EMENTA: 
 

Levar os alunos a conhecer toda a temática e formas de comércio 
internacional. O nascimento de Marketing Internacional.  Variáveis do Marketing 
Internacional.  Estratégias do Marketing Internacional.  Formas do Comércio 
Exterior.  Repercussões sociais e políticas de Marketing Internacional. 
 
2 - OBJETIVOS: 

 
Objetivos do Curso 01: 
  
 

      Geração de Habilidades Gerenciais/Estratégicas: 
 

• Analítica: para interpretação da realidade interna e externa; 
• Prepositiva: para formulação da estratégia; 
• Implementativa: Comunicação e execução da Estratégica. 

 
           Construção de metodologia de intervenção para mercado internacional. 
 

Objetivos do Curso 02. 
 
 Desenvolvimento de ações de: 
 

• Análise da economia regional: características regionais  e arranjos 
produtivos locais; 

• Percepções de oportunidades de inserção das empresas  locais no 
mercado internacional; 

• Plano de marketing internacional. 
 

Desenvolvimento do “ESPÍRITO” de estrategista Internacional.  . 
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Resultados Esperados 01: 
 

• Saber posicionar competitivamente a organização, mediante o conhecimento 
sistemático de seu contexto de atuação;   

 
• Saber diagnosticar os problemas da empresa, através de ferramentas 

como análise de cenários, análise setorial e SWOT; 
 

• Ganhar habilidades para formular, negociar, comunicar, implementar e  
medir planos estratégicos; 

 
• Comportamental: Desenvolvimento do espírito estrategista/cenarista 

internacional 
 

Resultados Esperados 02: 
 

• Saber desenvolver proposta de valor (missão) para o mercado 
internacional baseada em diferenciação e necessidades dos clientes; 

 
• Saber diagnosticar a cultura do cliente internacional, para efetivação do 

posicionamento de marketing; 
 
• Conhecer a estrutura de comércio exterior do Brasil; 
 
• Ganhar habilidades para formular, implementar, comunicar e medir planos 

de marketing internacional. 
 
3 - CONTEÚDO PROGRAMÁTICO: 
 

Parte I: Revisão de Literatura: 
 

Palacios , Tomás Manuel B. Estratégias de Marketing Internacional. SP: Atlas, 
2004. 
 
Rocha , Angela da. Internacionalização das Empresas Brasileiras. RJ: MAUAD 
2002.   
 
Rocha , Angela da. As Novas Fronteiras. A multinacionalização das empresas 
brasileiras. RJ, MAUAD 2003. 
 
Franco , Augusto de. A Revolução do Local. SP: Editora de Cultura, 2004. 
 
Metodologia de Desenvolvimento de APLs . Projeto PROMOS, Sebrae, 
2004. 
 
Arranjos Produtivos Locais (APL’s) – Pesquisa Arlin do Villaschi:  

• Logística de Apoio ao Comércio Exterior; 
• Madeira e Móveis; 
• Mármore e Granito; 
• Metalmecânico e Siderúrgico. 
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Parte II:   Estudos e Pesquisas: Apresentação de teses e Dissertações. 
 
Parte III:  Pesquisa: 
Desenvolvimento de Estudo de Caso e/ou documento “científico”. 
 
Parte IV:  Organização de Seminários com Empresários Locais. 
 

 
4 - METODOLOGIA DE ENSINO: 
 

• Aulas expositivas e leituras orientadas em grupo. 
• Recursos de data show, filmes, revistas, livros e Internet. 
• Tratamento teórico e empírico de eventos contemporâneos. 
• Discussão de casos. 
• Material didático: CD com textos e teses. 

 
 
5 – METODOLOGIA DE AVALIAÇÃO: 
 

• Fichamento de textos sobre marketing internacional – atualização 
conceitual – em grupo; 

• Seminário em Grupo: apresentação de estudos e pesquisas; 
• Desenvolvimento de estudo de caso: produção de documento científico em 

grupo; 
• Organização de Seminário com Empresários Locais; 
• Participação em sala de aula. 
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