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Tedrica Exercicio Laboratério
Ementa:

A pesquisa como instrumento para as decisdes de marketing. A pesquisa na propaganda.
Testes de mercado. Pré-testes de campanhas. Pesquisa quantitativa e qualitativa. Universo
e amostra. Mensuracgdo. Analise e interpretacao de dados estatisticos.

Objetivos Especificos

Relacionar o uso da informac¢dao com o processo de decisao de marketing; ¢ Compreender
cada etapa do processo de pesquisa de marketing; ® Aplicar os conceitos de pesquisa de
marketing; 13 ¢ Reconhecer os beneficios que a curiosidade cientifica pode proporcionar; e
Desenvolver trabalhos em equipe; ® Despertar para necessidade de aprimorar continuamente
a comunicacdo verbal e escrita.

Conteudo Programético

1- Unidade |: Apresentacao e A pesquisa no contexto do marketing 2 Unidade Il:
Formulac¢ado 3 Unidade lll: Planejamento 4 Unidade IV: Execu¢do 5 Unidade V: Analise e
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comunicacao

Metodologia

Aulas expositivas e leituras orientadas em grupo.

Recursos de data show, filmes, revistas, livros e Internet.
Tratamento tedrico e empirico de eventos contemporaneos.
Apresentacdo de teses e dissertacgoes.

Discussdo de casos.

Critérios/Processo de avaliacdo da Aprendizagem

1. Prova individual escrita — peso 5,5
2. Apresentacdo de trabalho em grupo — peso 3,5

3. Participacdo em sala de aula — presenca e desenvolvimento de trabalhos — peso 1,0
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