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1 – EMENTA: 
 
 Técnicas Administrativas aplicadas à Publicidade e Propaganda.  Administração 
de agências e de departamentos de publicidade de empresas e de órgãos públicos. 
 
2 - OBJETIVOS: 
 

• Desenvolver atividades teóricas e práticas possibilitando uma análise crítica 
sobre a administração geral; 

 
• Discutir a estrutura, a organização e a administração de agências e/ou 

departamento de publicidade e propaganda de empresas. 
 
3 - CONTEÚDO PROGRAMÁTICO: 
 

Unidade I – Introdução 
 

• Teorias Clássicas 
• Teorias Humanísticas 
• Teoria de Sistemas 

 
  Unidade II – Organização 
 

• Estruturas Organizacionais 
• Motivação 
• Tecnologia 
• Processo decisório 
• Poder, controle e conflito. 
• Ambiente 
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• Funções na Empresa: Marketing, Planejamento, Gestão de Pessoas, 
Materiais, Produção e Finanças. 

 
Unidade III – Administração Contemporânea 

 
• Administração Estratégica 
• Qualidade Total 
 

4 – METODOLOGIA DE ENSINO: 
                          
      Serão utilizados os seguintes procedimentos didáticos: 
 

• Leitura, análise e interpretação de textos pelos alunos; 
• Apresentação e discussão de temas, através de seminários conduzidos pelos 

alunos; 
• Exposição dialogada pela professora. 
 
 

5 – METODOLOGIA DE AVALIAÇÃO: 
 
      Deverão ser observados os seguintes aspectos: 
 

• Apresentação de seminários; 
• Participação nas aulas; 
• Análise e interpretação de textos; 
• Prova final 
 
A forma de aferição das médias e os critérios para as notas de participação serão 
discutidos com os alunos. 
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OBS: ALÉM DESTAS REFERÊNCIAS, SERÁ INDICADA BIBLIOGRAFIA SUPLEMENTAR, 
CONFORME O DESENVOLVIMENTO DA DISCIPLINA. 


